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 Electronic Cash kann mit 
1,7 Prozentpunkten wie im 
Vorjahr den höchsten 
Zugewinn verzeichnen.

 Das ec-Lastschriftverfah-
ren ist mit 0,7 Prozent-
punkten weiter leicht 
rückläufig.

 Debitkarten haben erst-
mals einen Umsatzanteil 
von mehr als 30 Prozent

 Kreditkarten (inkl. handels-
eigener Karten) erreichen 
6 Prozent des Umsatzes.

 Bezugsgröße leicht erhöht 
auf 360 Mrd. € (+ 5 Mrd. €)

 Der Kartenumsatz beträgt 
rund 130 Mrd. €

Quellen: EHI-Erhebung 2009; EH-Umsatz i.e.S. = 360 Mrd. €
(exkl. Kfz, Mineralöl, Apotheken, Versandhandel)

Anteile der Zahlungsarten am Umsatz 
des Einzelhandels i. e. S. in Deutschland 2008

(inkl. 
Maestro 0,2%)
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Entwicklung und Prognose: Anteile der 
Zahlungsarten in % vom Umsatz 1994-2012
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Schätzung: unbarer Anteil
gesamt wird bis 2012 auf >43%,
Kartenanteil auf ca. 40% steigen
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