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Gesamtwirtschaftliche
Daten

Dieses Kapitel enthalt makrookonomische Struktur-
daten fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz,
z. B. Einwohnerzahl, Anzahl und Ausstattung der
privaten Haushalte, Bruttoinlandsprodukt, Konsum-
ausgaben, Kaufkraft, Sparquote und Arbeitsmarkt.

Kaufkraft je Einwohner:in im Jahr 2024 .

in Euro

AN\
Schweiz und Liechtenstein 5 2 ° 645 E

29.266 t‘-T

Deutschland 27.848 A:\'

Quelle: NIQ Geomarketing
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Lebensmittelhandel Deutschland
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Korperpflege und Gesundheit Deutschland
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Mode und Accessoires Osterreich
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DIY und Garten Deutschland
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Versandhandel/E-Commerce Deutschland
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Anteil der Filialen im
gesamten Filialnetz eines
Nonfood-Héndlers, die jahrlich

energetisch saniert werden,
Themen

in Prozent:

1,4

Das vierte Kapitel umfasst statistische Daten und Ergebnisse
aus den EHI-Forschungsbereichen, die mit Unterstitzung der
EHI-Mitgliedsunternehmen ermittelt wurden.

Anteil der im Handel tatigen Marketingentscheider:innen,
die der Meinung sind, dass ihr Unternehmen mittelfristig
(bis 2027) ganz oder teilweise auf Papierprospekte in der
Kundenkommunikation verzichten kann, in Prozent:

47,2

Durchschnittliche Renovierungszyklen
im deutschsprachigen Einzelhandel

2022, in Jahren: 8 9
)]

Durchschnittlicher Einkaufsbe-
trag im deutschen stationéren
Einzelhandel iiber alle Zahlungs-
arten im Jahr 2024, in Euro:

24,75



Elektromobilitat

Anteil der Handelsunternehmen, die 2025 ihren Kund:innen 1
Ladeinfrastruktur bereitstellen, in Prozent: 7 9

Anteil der Standorte, bei denen 2025 alle Lades&ulen rund 1
um die Uhr verfiigbar sind, in Prozent: 2 1

Anzahl der gemeldeten und 6ffentlich zuganglichen

Ladepunkte fiir E-Mobilitat in Deutschland 2
zum 1. Januar 2020 (Stand: 1. Juli 2025): 3 1 o 3 5 2

Anzahl der gemeldeten und 6ffentlich
zuganglichen Ladepunkte fiir E-Mobilitat

in Deutschland zum 1. Juli 2025
(Stand: 1. Juli 2025): 1 7 2 o 1 502

Anteil der befragten Handler, die 2025 bis zum
nachsten Jahr mehr als 50 neue Ladestationen 1
planen, in Prozent: 40

Anteil der befragten Héndler, die 2025 die Kundenbindung
als Hauptgrund fiir die Errichtung von Ladestationen nennen, 1
in Prozent: 7 7

Durchschnittliche Anzahl der wochentlichen Ladevorgiange 1
pro Ladepunkt und Unternehmen im Jahr 2025: 34

Anteil der befragten Héandler, die 2025 den Ladevorgang 1
grundsitzlich nicht kostenfrei anbieten, in Prozent: 7 2

Anteil der Ladestationen im Handel im Jahr 2025, die mit 1
zertifiziertem Griinstrom betrieben werden, in Prozent: 86

Quellen:
LEHI Retail Institute, ,Elektromobilitat im Handel 2025
2 Bundesnetzagentur



Elektromobilitat
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Definitionen

Definitionen

I. Betriebstypen mit Schwerpunkt Food
Supermarkt:

Ein Supermarkt ist ein Einzelhandelsgeschaft mit einer Verkaufsflache zwischen 400 und
2.500 m?, das ein Lebensmittelvollsortiment und Nonfood-I-Artikel fiihrt und einen
geringen Verkaufsflachenanteil an Nonfood Il aufweist.

Grofler Supermarkt:

Ein grofler Supermarkt ist ein Einzelhandelsgeschaft mit einer Verkaufsflache zwischen
2.500 und 5.000 m?, das ein Lebensmittelvollsortiment sowie Nonfood-I- und Non-
food-Il-Artikel fiihrt.

SB-Warenhaus:

Ein SB-Warenhausist ein Einzelhandelsgeschéft mit einer Verkaufsflaiche von mindestens
5.000 m?, das ein Lebensmittelvollsortiment und Nonfood-I-Artikel sowie ein umfang-
reiches Nonfood-Il-Angebot fiihrt.

Lebensmitteldiscounter:

Ein Lebensmitteldiscounter ist ein Einzelhandelsgeschaft mit einer tblichen Verkaufs-
fliche unter 1.000 m?, das ausschliefilich in Selbstbedienung ein begrenztes, auf
umschlagstarke Artikel konzentriertes Lebensmittelangebot und Nonfood-I-Sortiment
sowie ein regelmaflig wechselndes Aktionsangebot mit Schwerpunkt Nonfood Il fiihrt.

LEH-Fachgeschift:

Ein LEH-Fachgeschéft ist ein Einzelhandelsgeschéft, das auf eine Warengruppe spezia-
lisiert ist und ein tiefes Sortiment fiihrt. Dazu zdhlen u. a. Spezialitdten-Fachgeschéfte,
Getrankeabholmarkte, Obst- und Gemiise-, Stif8warenladen sowie handwerklich orien-
tierte Einzelhandelsgeschiafte wie Feinkostgeschifte, Biackereien und Fleischereien.

Convenience Store:

Ein Convenience Store ist ein Einzelhandelsgeschaft mit einer Verkaufsflache unter
400 m?, das ein begrenztes Sortiment aus den Warenbereichen Tabakwaren, Siifiwaren,
Getranke, Presseartikel sowie frische Snacks und Fertiggerichte anbietet. Ein Conve-
nience Store zeichnet sich durch seine bequeme Erreichbarkeit und iibliche Sonntags-
6ffnung aus. Zu den Convenience Stores gehoren Kioske und Tankstellenshops.
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