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Offline und online
Mit dem vorliegenden Buch handelsdaten aktuell 2025 erhalten Sie rund 350 wichtige 
Statistiken zur Handelsbranche und haben einen ständigen Begleiter an der Hand, der  
Sie bei Analysen und Recherchen rund um den Handel unterstützt.

Weitere 25.000 Statistiken mit über 300.000 Daten, Kennzahlen und Benchmarks können 
Sie bequem in unserer Online-Datenbank www.handelsdaten.de recherchieren.

Ihre Vorteile mit handelsdaten.de
	  Such-, Filter- und Selektionsfunktionen
	  Hinweis auf die jeweils aktuellste Statistik 
	  Anzeige verwandter Statistiken zum Thema, zur Branche oder zum Unternehmen
	  Infografiken zu aktuellen Themen inkl. Download-Funktion
	  Merkliste für Ihre Statistik-Favoriten
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 Aktuelle Statistik auf handelsdaten.de schnell finden: 000000 in Suchmaske eingeben

Kontaktieren Sie uns

Sie haben Fragen zum Inhalt? 
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 roux@ehi.org 
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Dieses Kapitel enthält makroökonomische Struktur- 
daten für Deutschland, Österreich und die Schweiz,  
z. B. Einwohnerzahl, Anzahl und Ausstattung der  
privaten Haushalte, Bruttoinlandsprodukt, Konsum
ausgaben, Kaufkraft, Sparquote und Arbeitsmarkt.

Kaufkraft je Einwohner:in im Jahr 2024
in Euro

Deutschland  27.848

29.266Österreich

52.645Schweiz und Liechtenstein 

Gesamtwirtschaftliche 
Daten



 Deutschland

18  handelsdaten aktuell 2025

1
G

es
am

tw
ir

ts
ch

af
tli

ch
e 

D
at

en
 Deutschland

 B
ru

tt
oi

n
la

nd
sp

ro
du

kt
 in

 D
eu

ts
ch

la
nd

 (2
01

4 
– 

20
24

)

0

1.
00

0

2.
00

0

3.
00

0

4.
00

0

5.
00

0

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
19

20
20

20
21

*
20

22
*

Br
ut

to
in

la
nd

sp
ro

du
kt

 in
 je

w
ei

lig
en

 P
re

is
en

, i
n 

M
ill

ia
rd

en
 E

ur
o

2.
98

5
3.

08
6

3.
19

6
3.

33
1

3.
53

5
3.

45
0

3.
43

1
3.

67
6

3.
95

4
4.

18
6

20
23

*
20

24
*

4.
30

5

Be
re

ch
nu

ng
ss

ta
nd

: M
ai

 2
02

5.
* 

Vo
rlä

ufi
ge

 W
er

te
.

Q
ue

lle
: S

ta
tis

tis
ch

es
 B

un
de

sa
m

t

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 3

70
31

6 
in

 S
uc

hm
as

ke
 e

in
ge

be
n



 Lebensmittelhandel Deutschland

81  handelsdaten aktuell 2025

Br
an

ch
en

2
U

m
sa

tz
 im

 F
le

is
ch

er
ha

nd
w

er
k 

in
 D

eu
ts

ch
la

nd
 (2

01
4 

– 
20

24
)

Q
ue

lle
: D

eu
ts

ch
er

 F
le

is
ch

er
-V

er
ba

nd
 e

. V
.

05101520

20
20

20
21

20
22

20
23

20
24

20
14

20
15

Br
ut

to
um

sa
tz

 in
 M

ill
ia

rd
en

 E
ur

o

17
,5

7
16

,3
1

16
,2

0

20
16

16
,2

8

20
17

17
,0

4

20
18

16
,8

9

20
19

17
,4

5
17

,0
6

18
,6

4
19

,6
2

19
,4

2

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 7

03
10

 in
 S

uc
hm

as
ke

 e
in

ge
be

n



 Körperpflege und Gesundheit Deutschland

94  handelsdaten aktuell 2025

2

Br
an

ch
en

U
m

sa
tz

 d
e r

 A
po

th
ek

en
 in

  D
eu

ts
ch

la
nd

 (2
01

4 
– 

20
24

)

* 
Vo

rlä
ufi

ge
r W

er
t.

Q
ue

lle
: B

un
de

sv
er

ei
ni

gu
ng

 D
eu

ts
ch

er
 A

po
th

ek
er

ve
rb

än
de

 e
. V

. (
A

BD
A)

01020304050607080

20
18

20
19

20
20

20
21

20
14

20
15

20
16

20
17

N
et

to
um

sa
tz

 in
 M

ill
ia

rd
en

 E
ur

o

50
,8

55
,5

59
,1

52
,7

64
,7

20
22

66
,3

20
23

68
,5

20
24

*

70
,4

45
,4

47
,4

49
,2

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 2

10
02

4 
in

 S
uc

hm
as

ke
 e

in
ge

be
n



 Mode und Accessoires Österreich

118  handelsdaten aktuell 2025

2

Br
an

ch
en

U
m

sa
tz

 im
 T

ex
ti

le
in

ze
lh

an
de

l i
n 

 Ö
st

er
re

ic
h 

(2
01

3 
– 

20
23

)

Es
 s

in
d 

al
le

 U
nt

er
ne

hm
en

 m
it 

üb
er

w
ie

ge
nd

em
 G

es
ch

äf
ts

zw
ec

k 
la

ut
 Ö

N
AC

E 
(ö

st
er

re
ic

hi
sc

he
r K

la
ss

ifi
ka

tio
n 

de
r W

irt
sc

ha
ft

sz
w

ei
ge

) e
rf

as
st

. D
er

 G
es

am
tu

m
sa

tz
 

st
el

lt 
di

e 
Su

m
m

e 
al

le
r E

in
ze

lh
an

de
ls

um
sä

tz
e 

de
r B

ra
nc

he
 d

ar
, w

ob
ei

 d
ie

 g
es

et
zl

ic
h 

vo
rg

es
ch

rie
be

ne
 M

eh
rw

er
ts

te
ue

r e
nt

ha
lte

n 
is

t.
Q

ue
lle

: R
eg

io
D

at
a 

Re
se

ar
ch

, „
Br

an
ch

en
ke

nn
za

hl
en

 Ö
st

er
re

ic
h“

, A
us

ga
be

 2
02

4

0

1.
00

0

2.
00

0

3.
00

0

4.
00

0

5.
00

0

6.
00

0

20
17

20
20

20
21

20
22

20
13

20
14

20
15

Br
ut

to
um

sa
tz

 in
 M

ill
io

ne
n 

Eu
ro

4.
60

2

20
18

4.
54

5

20
19

4.
54

3

3.
55

8

4.
28

9

5.
15

0

20
23

5.
29

0

4.
55

6
4.

57
2

20
16

4.
59

4
4.

55
5

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 2

19
41

5 
in

 S
uc

hm
as

ke
 e

in
ge

be
n

O
N

LI
N

E-
U

PD
A

T
E

H
ER

B
ST

 2
02

5



 DIY und Garten Deutschland

125  handelsdaten aktuell 2025

Br
an

ch
en

2
A

nz
ah

l d
er

 B
au

- u
nd

 H
ei

m
w

er
ke

rm
är

kt
e 

in
 D

eu
ts

ch
la

nd
 (2

01
5 

– 
20

25
)

St
ic

ht
ag

: 1
. J

an
ua

r d
es

 je
w

ei
lig

en
 Ja

hr
es

.
D

efi
ni

tio
n 

Ba
u-

 u
nd

 H
ei

m
w

er
ke

rm
ar

kt
: D

ie
 v

on
 d

er
 G

em
ab

a 
se

it 
de

r e
rs

te
n 

St
ru

kt
ur

un
te

rs
uc

hu
ng

 d
es

 Ja
hr

es
 1

98
2 

zu
gr

un
de

 g
el

eg
te

 B
au

m
ar

kt
-D

efi
ni

tio
n 

se
tz

t i
m

 
In

ne
nb

er
ei

ch
 e

in
e 

Ve
rk

au
fs

flä
ch

e 
vo

n 
m

in
de

st
en

s 
1.

00
0 

Q
ua

dr
at

m
et

er
n 

vo
ra

us
. V

er
la

ng
t w

ird
 d

ar
üb

er
 h

in
au

s 
ei

n 
br

ei
te

s 
So

rt
im

en
t,

 d
as

 d
ie

 W
ar

en
gr

up
pe

n 
Ba

us
to

ff
e,

 H
ol

z,
 E

is
en

w
ar

en
, W

er
kz

eu
ge

 u
nd

 M
al

er
be

da
rf

 z
w

in
ge

nd
 e

nt
ha

lte
n 

m
us

s.
 Z

ud
em

 s
ol

lte
 e

s 
im

 S
or

tim
en

t n
ic

ht
 z

u 
au

sg
ep

rä
gt

en
 S

ch
w

er
pu

nk
tb

ild
un

ge
n 

be
st

im
m

te
r S

or
tim

en
te

 k
om

m
en

, w
es

ha
lb

 F
ac

hm
är

kt
e 

ge
ne

re
ll 

un
be

rü
ck

si
ch

tig
t b

le
ib

en
. D

ie
se

 D
efi

ni
tio

n 
en

ts
pr

ic
ht

 w
ei

te
st

ge
he

nd
 d

em
 v

om
 L

en
ku

ng
sa

us
sc

hu
ss

 
de

s 
BH

B 
(H

an
de

ls
ve

rb
an

ds
 H

ei
m

w
er

ke
n,

 B
au

en
 u

nd
 G

ar
te

n)
 fe

st
ge

le
gt

en
 B

eg
riff

 d
es

 B
au

- u
nd

 H
ei

m
w

er
ke

rm
ar

kt
s.

 A
b 

19
91

 s
in

d 
au

ch
 in

te
gr

ie
rt

e 
Ba

um
ar

kt
ab

te
i-

lu
ng

en
 v

on
 S

B-
W

ar
en

hä
us

er
n 

en
th

al
te

n.
Q

ue
lle

: G
em

ab
a 

–
 M

ol
in

ar
o 

St
an

do
rt

be
ra

tu
ng

0

50
0

1.
00

0

1.
50

0

2.
00

0

2.
50

0

3.
00

0

20
19

20
22

20
15

20
16

A
nz

ah
l d

er
 M

är
kt

e 
(a

bs
ol

ut
)

2.
11

9

20
20

2.
10

6

20
21

2.
09

5
2.

09
1

20
23

2.
06

7

20
24

20
25

2.
05

0
2.

03
0

2.
11

8
2.

13
4

20
17

2.
11

8

20
18

2.
13

2

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 7

21
58

 in
 S

uc
hm

as
ke

 e
in

ge
be

n



 Versandhandel/E-Commerce Deutschland


181  handelsdaten aktuell 2025

Br
an

ch
en

2
U

m
sa

tz
 d

er
 T

op
-1

.0
00

-O
n

li
ne

-S
ho

ps
 in

 D
eu

ts
ch

la
nd

 (2
01

3 
– 

20
23

)

Ba
si

s:
 G

es
am

tu
m

sa
tz

 d
er

 T
op

-1
.0

00
-O

nl
in

e-
Sh

op
s 

fü
r p

hy
si

sc
he

 G
üt

er
 in

 D
eu

ts
ch

la
nd

.
Q

ue
lle

: E
H

I R
et

ai
l I

ns
tit

ut
e,

 E
C

D
B,

 „
E-

C
om

m
er

ce
-M

ar
kt

 D
eu

ts
ch

la
nd

 2
02

4“

68
,8

79
,9

30
,0

32
,7

35
,5

39
,6

42
,8

46
,0

20
20

20
21

77
,7

20
22

77
,5

20
23

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

51
,7

20
19

B2
C

-E
-C

om
m

er
ce

-N
et

to
um

sa
tz

 in
 M

ill
ia

rd
en

 E
ur

o

01020304050607080

 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 2

43
88

4 
in

 S
uc

hm
as

ke
 e

in
ge

be
n

O
N

LI
N

E-
U

PD
A

T
E

H
ER

B
ST

 2
02

5



Themen

Das vierte Kapitel umfasst statistische Daten und Ergebnisse 
aus den EHI-Forschungsbereichen, die mit Unterstützung der 
EHI-Mitgliedsunternehmen ermittelt wurden. 

Anteil der im Handel tätigen Marketingentscheider:innen, 
die der Meinung sind, dass ihr Unternehmen mittelfristig 
(bis 2027) ganz oder teilweise auf Papierprospekte in der 
Kundenkommunikation verzichten kann, in Prozent: 

Durchschnittliche Renovierungszyklen  
im deutschsprachigen Einzelhandel 
2022, in Jahren: 

47,2

8,9
Durchschnittlicher Einkaufsbe-
trag im deutschen stationären 

Einzelhandel über alle Zahlungs-
arten im Jahr 2024, in Euro:

Anteil der Filialen im  
gesamten Filialnetz eines  

Nonfood-Händlers, die jährlich 
energetisch saniert werden,  

in Prozent:

24,75

7,4
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791

211

31.3522

172.1502

401

341

721

861

771

Anteil der Handelsunternehmen, die 2025 ihren Kund:innen 
Ladeinfrastruktur bereitstellen, in Prozent: 

Anteil der Standorte, bei denen 2025 alle Ladesäulen rund  
um die Uhr verfügbar sind, in Prozent: 

Anzahl der gemeldeten und öffentlich zugänglichen  
Ladepunkte für E-Mobilität in Deutschland  
zum 1. Januar 2020 (Stand: 1. Juli 2025):

Anzahl der gemeldeten und öffentlich  
zugänglichen Ladepunkte für E-Mobilität  
in Deutschland zum 1. Juli 2025  
(Stand: 1. Juli 2025):

Anteil der befragten Händler, die 2025 bis zum  
nächsten Jahr mehr als 50 neue Ladestationen  
planen, in Prozent: 

Anteil der befragten Händler, die 2025 die Kundenbindung  
als Hauptgrund für die Errichtung von Ladestationen nennen, 
in Prozent: 

Durchschnittliche Anzahl der wöchentlichen Ladevorgänge 
pro Ladepunkt und Unternehmen im Jahr 2025: 

Anteil der befragten Händler, die 2025 den Ladevorgang 
grundsätzlich nicht kostenfrei anbieten, in Prozent: 

Anteil der Ladestationen im Handel im Jahr 2025, die mit 
zertifiziertem Grünstrom betrieben werden, in Prozent:

 Elektromobilität 

Quellen:  
1 EHI Retail Institute,  „Elektromobilität im Handel 2025“
2 Bundesnetzagentur



 Elektromobilität

237  handelsdaten aktuell 2025

Th
em

en

4

A
nz

ah
l d

er
 g

em
el

de
te

n 
un

d 
öff

en
tl

ic
h 

zu
gä

ng
lic

he
n 

La
de

pu
n

kt
e 

fü
r 

El
ek

tr
o-

fa
hr

ze
ug

e 
in

 D
eu

ts
ch

la
nd

 n
ac

h 
La

de
ge

sc
hw

in
di

gk
ei

t (
20

17
 –

 2
02

5)

St
an

d:
 1

. J
ul

i 2
02

5.
Q

ue
lle

: B
un

de
sn

et
za

ge
nt

ur
			




 A
kt

ue
lle

 S
ta

tis
tik

 a
uf

 h
an

de
ls

da
te

n.
de

 s
ch

ne
ll 

fin
de

n:
 4

65
82

7 
in

 S
uc

hm
as

ke
 e

in
ge

be
n

0

50
.0

00

10
0.

00
0

15
0.

00
0

20
0.

00
0

A
nz

ah
l d

er
 L

ad
ep

un
kt

e 
(a

bs
ol

ut
)

6.
94
1 78

5
6.

15
6

11
.4
84

1.
68

0
9.

80
4

17
.3

33
2.

84
9

20
.1
82

27
.0

12

4.
34

0
31
.3
52

38
.1

99

6.
70

0
44
.8
99

52
.7

17

9.
86

2
62
.5
79

75
.2

71

14
.9

14

10
5.

40
1

25
.6

44

90
.1
85

13
1.
04
5

12
6.

58
5

36
.8

62

16
3.
44
7

N
or

m
al

la
de

pu
nk

te
Sc

hn
el

lla
de

pu
nk

te

01
.0

1.
20

21
01

.0
1.

20
22

01
.0

1.
20

23
01

.0
1.

20
24

01
.0

1.
20

25
01

.0
1.

20
20

01
.0

1.
20

19
01

.0
1.

20
18

01
.0

1.
20

17



 Index

358  handelsdaten aktuell 2025

A
About You  183, 184
Absatzkanal  74, 114, 137
Abschreibungen  116
Accessoires  117, 165, 296, 344
Additive Handelswerbung  294, 295, 297
Adeg  226
Agip  173, 177
Agrola  177
AI  229, 254, 255, 256, 257, 258, 259, 
260, 261, 294, 299, 300, 301, 314, 320, 
321, 322, 323, 330, 331, 332, 335
Aktionen  289
Aktiv Optik  98
Aldi Nord  69, 71, 117, 195, 196, 197, 305
Aldi Süd  69, 71, 90, 92, 117, 195, 198, 
199, 305
Aleco  75
Alibaba  184, 193
Aliexpress  184, 193
Alkoholfreie Getränke  19, 20, 32, 33, 42, 
43, 288
Alkoholische Getränke  19, 20, 32, 33, 
42, 43
Alnatura  75
Alter  314, 317
Altersdiversität  310
Altersklassen  285, 286, 287, 289
Amavita  111
Amazon  117, 139, 148, 183, 184, 189, 
193
Amazon Logistics  232
Amazon Pay  355, 356
Amazon Prime  379
Analytics  301, 331, 332, 335
Angebote  289
Angebotskommunikation  228, 295, 297, 
298, 299
Ankermieter  266
Anonymität  329
Antriebslösungen  255
Anzeigen  294, 295, 297, 298, 305
Apetito Catering  86
Apollo Optik  98, 166
Apotheken  54, 58, 59, 60, 62, 63, 94, 95, 
105, 106, 110, 111
Apothekenversender  180, 189

App  250, 324, 325, 327, 379, 380
Apple  148, 183, 189
Apple Pay  355, 356
Aral  84, 173
Aramark  84, 86
Arbeitgeberattraktivität  311
Arbeitskosten  27, 38
Arbeitslosenquote  25, 36, 46
Arbeitsmarkt  24, 25, 26, 36, 37, 46, 47, 
55
Arbeitsrecht  258
Architektur  266
Arket  209
Artificial Intelligence  229, 254, 255, 256, 
257, 258, 259, 260, 261, 294, 299, 300, 
301, 314, 320, 321, 322, 323, 330, 331, 
332, 335
Artikelsicherung  277
Arzneimittel  54, 58, 59, 60, 62, 63, 94, 
95, 105, 106, 110, 111
Arztpraxen  267, 270, 271
Atmosphäre  329
Aufenthaltsqualität  266
Aufwendungen  38, 68, 115, 116, 290, 
292, 293, 294, 305, 333
Augenoptik  96, 97, 98
Ausbildung  306, 308
Ausgaben  19, 20, 32, 42, 184, 185, 186, 
187, 188
Auslastung  241
Außenwerbung  297
Außer-Haus-Markt  83, 84, 85, 86, 87, 
248, 249
Ausstattung  22, 253
Auszubildende  306, 308
Autobahn Tank & Rast  84
Autobahntankstellen  172
Autohöfe  84
Automatisierung  254, 255, 256, 257, 258, 
259, 260, 261, 301, 332, 334, 335
Autonomer Store  331, 332, 334
Avanti  175
Avia  173, 177
Avis  338



 Definitionen

376  handelsdaten aktuell 2025

Definitionen

I. Betriebstypen mit Schwerpunkt Food

Supermarkt: 

Ein Supermarkt ist ein Einzelhandelsgeschäft mit einer Verkaufsfläche zwischen 400 und  
2.500 m2, das ein Lebensmittelvollsortiment und Nonfood-I-Artikel führt und einen 
geringen Verkaufsflächenanteil an Nonfood II aufweist. 

Großer Supermarkt: 

Ein großer Supermarkt ist ein Einzelhandelsgeschäft mit einer Verkaufsfläche zwischen 
2.500 und 5.000 m2, das ein Lebensmittelvollsortiment sowie Nonfood-I- und Non-
food-II-Artikel führt.

SB-Warenhaus:

Ein SB-Warenhaus ist ein Einzelhandelsgeschäft mit einer Verkaufsfläche von mindestens  
5.000 m2, das ein Lebensmittelvollsortiment und Nonfood-I-Artikel sowie ein umfang-
reiches Nonfood-II-Angebot führt.

Lebensmitteldiscounter:

Ein Lebensmitteldiscounter ist ein Einzelhandelsgeschäft mit einer üblichen Verkaufs
fläche unter 1.000 m2, das ausschließlich in Selbstbedienung ein begrenztes, auf 
umschlagstarke Artikel konzentriertes Lebensmittelangebot und Nonfood-I-Sortiment 
sowie ein regelmäßig wechselndes Aktionsangebot mit Schwerpunkt Nonfood II führt. 

LEH-Fachgeschäft: 

Ein LEH-Fachgeschäft ist ein Einzelhandelsgeschäft, das auf eine Warengruppe spezia-
lisiert ist und ein tiefes Sortiment führt. Dazu zählen u. a. Spezialitäten-Fachgeschäfte, 
Getränkeabholmärkte, Obst- und Gemüse-, Süßwarenläden sowie handwerklich orien-
tierte Einzelhandelsgeschäfte wie Feinkostgeschäfte, Bäckereien und Fleischereien.

Convenience Store: 

Ein Convenience Store ist ein Einzelhandelsgeschäft mit einer Verkaufsfläche unter  
400 m2, das ein begrenztes Sortiment aus den Warenbereichen Tabakwaren, Süßwaren, 
Getränke, Presseartikel sowie frische Snacks und Fertiggerichte anbietet. Ein Conve-
nience Store zeichnet sich durch seine bequeme Erreichbarkeit und übliche Sonntags-
öffnung aus. Zu den Convenience Stores gehören Kioske und Tankstellenshops. 
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